
Тематика реферативно-аналитической работы 

 

1. Содержание менеджмента и его характерные черты. Основные подходы к менеджменту. 

2. Виды и модели менеджмента. 

3. Механический и органический тип управления 

4. Власть: понятие и содержание. Преимущества и недостатки различных типов власти. 

5. Организация как объект управления и функция менеджмента. 

6. Характеристика внутренней и внешней среды организации. 

7. Основные тенденции развития современных организаций. 

8. Целевое управление и его этапы.  

9. Содержание планирования и основные типы планов. 

10. Стратегия предприятия, и ее виды. 

11. Полномочия, делегирование, департаментализация в организации. 

12. Типы организационных структур и их характеристика. 

13. Понятие мотива и связь его с потребностью и стимулом. 

14. Содержательные теории мотивации и применение их на практике. 

15.  Процессуальные теории мотивации и применение их на практике. 

16. Необходимость контроля и его виды на предприятии. Этапы процесса контроля.  

17. Характеристика эффективного контроля на предприятии. 

18. Принципы менеджмента и их классификация. 

19.  Принципы успешного управления современным предприятием. 

20. Основной инструментарий экономических методов в менеджменте. 

21. Организационно-распорядительное воздействие. Регламентирование, инструктирование, 

нормирование.  

22. Социальная группа. Формальная и неформальная группа. Конфликты и управление ими. 

23. Управленческое решение и его виды.  

24. Процесс принятия управленческого решения.  

25. Методы принятия управленческого решения.  

26. Коммуникации в системе управления предприятием и их виды. Межличностные 

коммуникации и проблемы в межличностных контактах. 

27. Процесс коммуникации его этапы и элементы.  

28. Характеристика коммуникационных сетей. 

29. Организационная культура в менеджменте. 

30. Социальные методы менеджмента. 

31. Инновационный менеджмент: понятие и содержание.  

32. Управление инновационной деятельностью на предприятии. 

33. Стили руководства. 

34. Роль лидера в организации. Основные теории лидерства 

35. Роль и место маркетинга в современной российской экономике. 

36. Роль потребительской оценки в управлении качеством товаров. 

37. Разработка маркетинговой программы  

38. Определение конкурентоспособности товаров.  

39. Развитие рекламной деятельности в маркетинге. 

40. Понятие, виды и значение маркетинговых исследований 

41. Промышленный маркетинг. 

42. Маркетинговые информационные системы: опыт использования и перспективы развития. 

43. Маркетинговые коммуникации. 

44. Использование стратегического маркетинга на предприятии. 

45. Анализ эффективности маркетинговой деятельности  

46. Развитие маркетинговых структур на предприятиях России. 

47. Исследование товарных рынков. 

48. Формирование ассортимента и управление им. 

49. Новые товары в рыночной стратегии фирмы. 

50. Роль ценовой политики в комплексе маркетинга. 

 


